
Classificazione :
Maremma Toscana Cabernet – Doc

Prima annata di produzione:
2001

Bottiglie prodotte mediamente:
Circa 15.000 bottiglie

VVarietà:
85% Cabernet Sauvignon, 15% Petit Verdot e Carignano

Superficie dei vigneti:
9 ha

Altimetria:
100 m.s.l.m.

Esposizione: 
Sud/sud - Sud/sud - ovest

Tipologia dei terreni:
Declivi, con ricchissima presenza di scheletro

(galestro e macigno)

Densità di impianto :
6.000 ceppi per ettaro

Metodo di vendemmia: 
MaManuale in cassette con successiva cernita manuale

Vinificazione:
La fermentazione e la macerazione avviene in tini tronco-conici

di acciaio inox per la durata di 20-25 giorni

Affinamento:
Il vino viene affinato per 18 mesi in barriques

e tonneaux di rovere francese, completamente nuove

CaCapacità di invecchiamento: 
Oltre 15 anni

Potente ed elegante al tempo stesso, morbido ma strutturato, Mandrone di Lohsa 
è un vino ottenuto da Cabernet Sauvignon in prevalenza con piccole ma decisive 
aggiunte di Petit Verdot e Carignano. Questi ultimi vitigni sono essenziali per 
donare al Mandrone il suo carattere spiccatamente mediterraneo, solare, netto e 

definito, che lo rende unico e riconoscibile.

MANDRONE DI LOHSA
MAREMMA TOSCANA CABERNET

DENOMINAZIONE DI ORIGINE CONTROLLATA

Prima annata di produzione: 
2025

Bottiglie prodotte: 
6000

Uvaggio: 
100% Sangiovese

Caratteristiche vigneto: 
Circa 4 ha di 10 anni di età nella località di Lodola 

(Valiano, Montepulciano)

Altimetria: 
300 m slm.

Metodo di vendemmia: 
Manuale in cassette

Vinificazione: 
Pressatura soffice diretta dei grappoli diraspati con 

successiva fermentazione in acciaio inox

Affinamento: 
6 mesi in acciaio seguiti da 3 mesi in bottiglia.

Rosato Del Poliziano
2025

Da sempre interprete autorevole del Sangiovese di Montepulciano, 
Poliziano firma oggi la sua prima lettura in rosato.

Ottenuto da pressatura diretta di uve Sangiovese, questo vino esprime 
delicatezza, freschezza e purezza aromatica, con un colore delicato e una 

beva precisa e gastronomica.
Un rosato di carattere, che racconta il territorio con un linguaggio 

nuovo, senza rinunciare all’identità dell’azienda.


